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McCormick compralespezie DeA
[azienda diScarperiaraddoppia

IL coLosso delle spezie, la multina-
zionale statunitense McCormick,
4.5 miliardi di dollari di fatturato
realizzati nei cinque Continenti,
sbharcain Italia per scommettere su
un’azienda fiorentina. Ha acquista-
toper 85 milionidieuro, parianove
volte la redditivita lorda (ebitda)
dell’'azienda, la DrogheriaGrAli-
mentari (DeA) del comune unico
Scarperia San Piero a Sieve, eccel-
lenza nazionale del settore e gia
campione di export. Gli americani
prevedono di sviluppare il polo fio-
rentino, raddoppiando entro que-
st’anno lo stabilimento e moltipli-
cando l'occupazione che oggi & di
120 persone (eta media34 anni, 70
per cento donne, tutte a tempo in-
determinato). In questo modoil co-
losso a stelle strisce vuole sviluppa-
relapenetrazione neimercati mon-
diali dei prodotti DeArigorosamen-
te Made in Italy. Il caso ha tutti gli
aspetti, insomma, di una brillante
operazionedi attrazione di capitale
esteroe di valorizzazione della pro-
duzionelocale.

A vendere sono le famiglie Cara-
pelli e Barbagli, che quasi trent’an-
nifa, nel 1987, coiproventidellaces-
sione dell'industria dell’olio Cara-
pelli acquistarono una storica bot-
tegafiorentinadispeziefondatanel
1880, la ribattezzarono col nuove
nome, la trasformarono e fecero

crescere rapidamente. Francesco
Carapelli,attualepresidentedi Dro-
gheria€rAlimentari, e Andrea Bar-
bagli, amministratore delegato, ri-
marranno ai vertici del manage-
ment della nuova societa. Ma allo
stesso tempo sembrano voler rilan-
ciare la sfida di 30 anni fa quando
cambiarono settore e, passando
dall’olio allespezie, preserounapic-
cola bottega e la trasformarono in
industria. Stavolta mantengonoun

[ Carapelli-Barbagli hanno
cedutolostabilimento alla
multinazionale quotata alla
Borsa di Ny per 85 milioni

ramo d'azienda, che & stato scisso
dalresto: producesughiezuppecon
ibrand Le Bonta e altri, vale 6-8 de-
gliattuali6Omilionidifatturatodel-
Y'azienda.Lamissione&svilupparlo.

Dal 2007 aoggi DeA, chiamatala
Ferraridellespezieperlaqualitaex-
tra lusso dei suoi prodotti, ha rad-
doppiato il fatturato e incrementa-
tol'occupazione del 30%. Lo stabili-
mento si sviluppa su una superficie
totale di 34.000 metri quadrati di
cui 12.000 coperti ed & tra i piu at-
trezzati, efficienti e sicuri d’Europa
per la lavorazione e il confeziona-

VENDUTA
LaCarapelliha
venduto l'azienda
dispezie

Drogheria&Alimen-
tari di Scarperiaal
gruppo McCormick
per 85 milioni

mento di spezie ed erbe aromati-
che. Nel 2014 Drogheria€rAlimen-
tari haregistratounacrescitadifat-
turato del 13% rispetto al 2013,
mentre 'ebitda incide per circa il
14% sui ricavi e il risultato netto &
stato positivo. La divisione retail
comprende 16 linee di produzione
ad alto livello di automazione, con
unacapacita produttivachesupera
i 100 milioni di pezzi all’anno e rea-
lizza il 98% delle spezie a marchio
perlagrandedistribuzione. Unpun-
to di forza & sicuramente il labora-
torio di analisi che svolge una fun-
zione primaria all'interno del con-
trollo qualita, a garanzia che tuttii
prodotti corrispondano agli stan-
dard di sicurezza alimentare.

DeA éstatasupportatanellatrat-
tativaenell'operazionecontrattua-
le da Kon Group merchant spa, so-
cieta di advisory con sede a Firenze
e Milano, con la collaborazione le-
gale dello Studio Miccinesi e Part-
ners. McCormik & stata invece af-
fiancatada CP Advisorscheda tem-
poseguegliinvestimentidella mul-
tinazionale americana. L'operazio-
ne é stata annunciata ieri pomerig-
gio sul mercato americano dopo la
chiusura della Borsa di New York
presso la quale & quotata McCor-
mick. :
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